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Entwicklung von Onlineverkäufen

Quelle: HDE ONLINE-MONITOR 2020; IFH Recherche
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„Wie häufig besuchen Sie 
den folgenden Onlineshop in 

der Regel?“
IFH Köln: Gatekeeper Amazon, Köln, 2019
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Besuchsfrequenz – „Wie häufig besuchen Sie den folgenden Onlineshop in der Regel?“

Quelle: IFH Köln: Gatekeeper Amazon, Köln, 2019
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Mind. 1x/ Woche

Alle 2-3 Wochen

1x im Monat

Alle 2 Monate

seltener

Andere Top-Onlinehändler
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Besuchsfrequenz – „Wie häufig besuchen Sie den folgenden Onlineshop in der Regel?“

Quelle: IFH Köln: Gatekeeper Amazon, Köln, 2019
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Alle 2 Monate
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Andere Toponlinehändler

5 % Mind. 1x täglich

20 % mehrmals die Woche

26 % 1x/ Woche
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„Verkauft Waren
über Amazon“

„... & pflegt selbstständig 
euren Content,

… damit ihr gekauft werdet!“
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Quelle: https://www.amazon.de/Lplpol-Aufschrift-Coffee-Keramik-Geschenk/dp/B08MF25LFL/

Was ist Content auf Amazon?
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Quelle: https://www.amazon.de/handmade-Tasse-Spruch-Nicht-gehen/dp/B084GWZSX8/

Was ist Content auf Amazon?
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Quelle https://www.amazon.de/Makita-Akku-Bohrhammer-ohne-Ladeger%C3%A4t-
DHR171Z/dp/B0759BCVK9

Was ist Content auf Amazon?

Mit registrierter
Marke
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Warum ist Content relevant?



Warum ist Content relevant?
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Besseres 
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Warum ist Content relevant?

Datenpflege!
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Datenpflege
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Daten, Daten, Daten
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Wo können diese Daten eingepflegt werden?
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Wo können diese Daten eingepflegt werden?
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Wo können diese Daten eingepflegt werden?
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Wo können diese Daten eingepflegt werden?

Batterien oder 
Akkus?
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Wo können diese Daten eingepflegt werden?
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Wo können diese Daten eingepflegt werden? – Beispiel Produktvolumen

Produktvolumen?
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Bilder

Wir empfehlen
5-7 Bilder mit Mehrwert:

- USPs
- Größenverhältnisse
- Produkt „in Aktion“
- Varianten
- Menschen (social proof)
- Lieferumfang
- Text im Bild

Video (für Marken)

Tipp für Bildinhalte:
Alles, was das Produkt bestmöglich 

beschreibt, ohne den Text 
(Titel, Bullet-Points & Beschreibung) 

lesen zu müssen
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Bilder - Beispiele
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Bilder - Beispiele
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Suchbegriffe



Tipp: Keyword-Kombinationen können im Backend 
mithilfe von einem Bindestrich eingetragen werden
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Suchbegriffe

1. Keyword-Recherche mithilfe von AutoSuggest auf Amazon, 
Mitbewerber-Listings und weiteren Tools 

2. Priorisierung der Keywords – bspw. anhand vom Suchvolumen

3. Erstellung/ Optimierung aller Content-Bereiche
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Suchbegriffe

Keyword kommt vor in Keyword Suchanfrage Ausspielung

Titel herren-jacke regen jacke

Bullet-Points daunen-jacke daunen herrenjacke

Backend-Keywords regen-parka herrenjacke parka

herrenjacke regenparka

regen-jacke

regenjacke

herrenparka
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Suchbegriffe

Keyword kommt vor in Keyword Suchanfrage Ausspielung
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Bullet-Points daunen-jacke daunen herrenjacke
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Suchbegriffe

Keyword-Kombinationen, die mit einem Bindestrich eingepflegt werden, 
werden für Suchanfragen in beliebiger Reihenfolge ausgespielt. 
Bsp.: „Lithium-Knopfzelle“
à Ausspielung für „Lithium Knopfzelle“ und für „Knopfzelle Lithium“

Bei einer Suchanfrage, die zusammen und mit oder ohne Bindestrich 
geschrieben wird. 
à Ausspielung für „Lithiumknopfzelle“ und „Knopfzelle-Lithium“

Wenn eines der Keywords aus der Kombination alleine als Suchanfrage 
eingegeben wird.
à Ausspielung für „Lithium“ und für „Knopfzelle“
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Wo können Suchbegriffe gepflegt werden?

Bullet-Points

< 250 Bytes
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Wo können diese Daten eingepflegt werden?

Weitere Datenpflege von bspw. Release Date, Produktmaßen, 
Verkaufsgewicht, Modellname, Modelljahr, Wattleistung, Voltage etc.

Tipp:
Füllt das Feld Unverbindliche Preisempfehlung 



Content

33



Content

34

Empfehlung für Produktdetailseiten
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Empfehlung für Produktdetailseiten



Content

36

Die wichtigsten 3 Take-Aways

Bilder optimieren: auch Text in Bild
à Versteht der User, was ich verkaufe, ohne den restlichen 
Text gelesen zu haben?

Keyword-Kombinationen im Backend eintragen
à Für welche Suchanfragen will ich gefunden werden?

Alle bekannten Produktdaten pflegen!
à Maße, Inhaltsstoffe, Material, etc.
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Fragen?



Dann melde Dich jederzeit über 
Gutschein-Code: 

Lust auf eine 
& für 
den Marktplatz, auf dem Du aktiv bist?

http://eomazy.de

