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Das können wir!

DIENSTLEISTUNGS-PORTFOLIO
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SEARCH ENGINE

OPTIMIZATION

Gemeinsam verbessern wir Dein
Suchmaschinen-Ranking. On- oder
Offpage Optimierung - wir helfen

Dir gerne dabei, nachhaltigen
Traffic zu generieren.

PAID

ADVERTISING

Wir schalten für Dich
individuell ausgearbeitete

Kampagnen. Google Ads & Co 
setzen wir kosteneffizient und ROI 

basiert ein.

CONTENT

OUTREACH

Wir sorgen durch gezieltes Seeding 
Deiner Inhalte für High-Class-

Verlinkungen und mehr Reichweite
im Netz. Wir übernehmen den 
kompletten Outreach-Prozess!

CONTENT

CREATION

Unser suchmaschinenoptimierter
Content wird auch Deine Google-
Rankings nach oben ziehen. Wir

liefern Mehrwert-Texte für Deinen
Online-Erfolg.



BESONDERHEITEN AUSSERHALB DER DACH-REGION



Hast Du schon einmal international 
Backlinks aufgebaut?

FRAGE

?



Andere Länder, 
andere Sitten?

Ja, z.B. in Bezug auf

⎔ Smalltalk

⎔ Kulturelle Besonderheiten

⎔ Unterschiedliche

Verhandlungsmoral



Besonderheiten außerhalb der D/A/CH-Region

BEISPIEL SMALLTALK
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⎔ Nationen, die tendenziell gerne Smalltalk (am Telefon)  
betreiben sind z.B. die Niederlande oder Schweden

⎔ Kurz und knapp halten sich dagegen z.B. Spanier



Besonderheiten außerhalb der D/A/CH-Region

BEISPIEL SMALLTALK
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⎔ Nationen, die tendenziell gerne Smalltalk (am Telefon)  
betreiben sind z.B. die Niederlande oder Schweden

⎔ Kurz und knapp halten sich dagegen z.B. Spanier

PRINZIPIELL GILT:

Zu Gesprächsbeginn herausfinden, ob der andere für Smalltalk offen ist.

Wenn ja, spricht nichts gegen einen kleinen Plausch bevor oder nachdem die Fakten besprochen werden.

Geht der Gesprächspartner nicht darauf ein, empfiehlt es sich, kurz und knapp sein Anliegen anzubringen.



Besonderheiten außerhalb der D/A/CH-Region

GENUTZTE SUCHMASCHINEN
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Die Seite, die optimiert werden soll, sollte also in der jeweiligen Sprache vorliegen. Übergangsweise kann auch eine englischsprachige 
Version funktionieren. Dann muss allerdings vorab abgeklärt werden, ob die jeweiligen Sprachkenntnisse im Land ausreichen (sofern 
Englisch nicht die Amtssprache ist).

Generell sollten Links von Seiten kommen, die die gleiche Sprache verwenden und im besten Fall auch die gleiche Top Level Domain haben.
Dementsprechend sollten entweder
⎔ länderspezifische Domains aufgebaut werden (mehr Aufwand, da jede Domain optimiert werden muss)
⎔ Unterschiedliche Länder in Unterordner oder Subdomains sortieren (Vorteil: Subdomains profitieren von der starken Hauptdomain)

Besonderheiten außerhalb der D/A/CH-Region

ZIELSPRACHE DER DOMAINS
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Vergleicht man Frauenmagazine in Deutschland und 
Tschechien, wird man bei beiden Versionen 
eine Kategorie zu Partnerschaft & Sexualität finden.

Die Darstellung ist allerdings sehr unterschiedlich.
Während man in Deutschland die Themen meist erst nach 
dem Klick auf den jeweiligen Bereich 
findet und die Startseiten voll von Mode- und 
Lifestylethemen sind ,
findet man in Tschechien entsprechende Bilder und 
Themen häufig direkt auf der Startseite.

Beispiel Erotik und Sexualität

Besonderheiten außerhalb der D/A/CH-Region

THEMATISCHE BESONDERHEITEN
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Ebenso verhält es sich mit Keywordrankings zu den entsprechenden Bereichen.
Das sollte man bereits vor der Recherche nach passenden Linkgebern bedenken.

Beispiel Erotik und Sexualität

Besonderheiten außerhalb der D/A/CH-Region

THEMATISCHE BESONDERHEITEN
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Auch Artikelfotos können deutlich freizügiger sein, als wir das gewohnt sind.

Beispiel Erotik und Sexualität

Besonderheiten außerhalb der D/A/CH-Region

THEMATISCHE BESONDERHEITEN
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⎔ Manche Ländern sind beim Layout noch 
weiter hinter beispielsweise dem 
deutschen Markt zurück

⎔ Erinnert an das Design deutscher Seiten 
um die Jahrtausendwende

⎔ Nicht vom Layout irritieren lassen, 
technische Umsetzung kann trotzdem 
sehr gut sein

Besonderheiten außerhalb der D/A/CH-Region

LAYOUTDESIGN
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Neben dem unterschiedlichen Zeitaufwand, unterscheiden sich auch die benötigten Budgets im Offpage sehr stark.

Orientieren kann man sich am Wohlstand eines Landes:
⎔ Gehaltsniveau
⎔ Lebenshaltungskosten

Daran lässt sich grob abschätzen, in welchem Niveau die benötigten Budgets sich befinden.
Nach Durchführung einer Kampagne sollten diese immer analysiert werden, um für kommende Kampagnen besser planen zu können.

Besonderheiten außerhalb der D/A/CH-Region

MEDIABUDGET
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VORGEHEN INTERNATIONALE RECHERCHE



VORGEHEN INTERNATIONALE RECHERCHE
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2. Geeignete Suchbegriffe finden

1. Internationale Google Suche

3. Netzwerke aufbauen und nutzen



Vorgehen internationale Recherche
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INTERNATIONALE GOOGLE SUCHE

⎔ Einige Einstellungen helfen, sinnvolle 
Ergebnisse zu bekommen

⎔ Diese sind über die erweiterte Suche 
einstellbar



Vorgehen internationale Recherche
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INTERNATIONALE GOOGLE SUCHE

Wichtigste Einstellungen sind…



Beispiel
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INTERNATIONALE GOOGLE SUCHE

Recherchiert man für Belgien, bekommt man 
Suchergebnisse für…

Möchte man z.B. nur französische Seiten, sollte das über die 
Sprache eingestellt werden



Vorgehen internationale Recherche
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INTERNATIONALE GOOGLE SUCHE

Benutzerfreundliche Erklärung neben den jeweiligen Feldern. 
Vereinfachte Form der Parametersuche, ohne dass diese eingegeben werden müssen.



Vorgehen internationale Recherche
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INTERNATIONALE GOOGLE SUCHE

ACHTUNG!
Vermieden werden sollte, die gesamte Sprache unter dem Menüpunkt 

„Sprachen/Languages“ umzustellen. Dadurch wird alles in der jeweiligen 
Sprache angezeigt, z.B. auch Google Ads.



Vorgehen internationale Recherche
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INTERNATIONALE GOOGLE SUCHE

ACHTUNG!
Vermieden werden sollte, die gesamte Sprache unter dem Menüpunkt 

„Sprachen/Languages“ umzustellen. Dadurch wird alles in der jeweiligen 
Sprache angezeigt, z.B. auch Google Ads.Nur praktikabel, wenn der jeweilige Muttersprachler einen eigenen Account hat. 

Wird der Account von mehreren Leuten genutzt, kann es unpraktisch sein, 

wenn plötzlich alles auf französisch oder spanisch eingestellt ist.



Vorgehen internationale Recherche
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GEEIGNETE SUCHBEGRIFFE FINDEN

Suchbegri!e 

finden

Nutzen von Tools

Finden von Begriffen 
durch Muttersprachler

Betrachten der 
Konkurrenz



Vorgehen internationale Recherche
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RECHERCHE DURCH MUTTERSPRACHLER

Steht ein Muttersprachler zur Verfügung, kann dieser problemlos passende 
Suchbegriffe zusammenstellen.



Hast Du vor beim internationalen 
Backlinkaufbau auf Muttersprachler zu 

setzen?

FRAGE

?



Vorgehen internationale Recherche
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NUTZEN VON TOOLS

Beispiel Sistrix



Vorgehen internationale Recherche
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NUTZEN VON TOOLS

Auch hier gibt es Besonderheiten bei mehrsprachigen Ländern. 
Bleiben wir bei unserem Belgien Beispiel, macht es an dieser Stelle 
durchaus Sinn, auch nach niederländischen Keywords zu suchen.

Viele Seiten werden mehrsprachig gehostet und können durch 
eine Klick auf die jeweilige Sprache geändert werden.

Solche Seiten ranken natürlich auch für alle Sprachen, in denen 
sie existieren.



Vorgehen internationale Recherche
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BETRACHTEN DER KONKURRENZ

Von welchen Seiten 
wird die Konkurrenz 
verlinkt?

Diese dürften zum 
Großteil auch für die 
eigene Seite passen.

Beispiel Ahrefs



Vorgehen internationale Recherche
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AUFBAU UND NUTZUNG VON NETZWERKEN

Netzwerk bedeutet in diesem Fall nicht, sich bei dubiosen Plattformen 
anzumelden, die (schlechte) Links verkaufen!



Vorgehen internationale Recherche

AUFBAU UND NUTZUNG VON NETZWERKEN
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Journalisten

Journalisten

Blogger

Webmaster

Kontakte über 
soziale Netzwerke

SEOs



Vorgehen internationale Recherche
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LINKEDIN

Vorteile
Viele international tätige Webmaster sind hier vertreten

Möglichkeit, sich nachhaltig zu vernetzen

Neben Kontakten kann man auch nach passenden Themenfeldern suchen und Beiträge teilen

Daher bietet es sich an, in der jeweiligen Landessprache einen Beitrag über den eigenen 
Content zu erstellen um neue Ansprechpartner auf sich aufmerksam zu machen



INTERNATIONALE TOOLS



Internationale Tools

GOOD TO KNOW
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WOZU BRAUCHT MAN ÜBERHAUPT TOOLS?

Woher soll man ohne Tools beurteilen, ob eine potenzielle Backlinkquelle geeignet ist?

Beachte:

⎔ Für ein aussagekräftiges Ergebnis empfiehlt es sich, mehrere Tools zu nutzen

⎔ Tools sind nicht unfehlbar – Ergebnisse immer mit gesundem Menschenverstand betrachten

⎔ Kennzahlen müssen vorab festgelegt werden, um Zahlen einschätzen zu können



Welche der folgenden Tools hast Du schon 
einmal benutzt?

FRAGE

?



Internationale Tools

SIMILARSITES UND SIMILARWEB
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⎔ Tool zur Rechercheunterstützung

⎔ Kostenlose Browsererweiterung

⎔ Zeigt durch den Klick auf den entsprechenden 

Button Seiten an, die der bereits aufgerufenen 

ähneln

⎔ Seiten stimmen nicht zu 100% überein, aber in den 

meisten Fällen ist eine thematische Relevanz 

gegeben



Internationale Tools

SIMILARSITES UND SIMILARWEB
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Folgende Aspekte werden zur Bewertung herangezogen:

⎔ Ähnlichkeiten in der Funktion der Seite 

⎔ Ähnlichkeiten in der Reichweite der Seite 

⎔ (in diesem Fall zum Beispiel Facebook) 

⎔ Monatliche Aufrufe 

⎔ Aufbau und Nutzen der Seite (zum Beispiel 

Nachrichtenportale)



Internationale Tools

SIMILARSITES UND SIMILARWEB
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Gleichsprachige Browserweiterung „SimilarWeb“

⎔ Gibt die Geo-Daten einer Website aus 

⎔ Vor allem relevant, wenn eine Sprache in mehreren 

Ländern gesprochen wird (z.B. englisch, spanisch, 

französisch)

⎔ So lässt sich herausfinden, aus welchem Land der 

Großteil des Traffics kommt und entscheiden, ob die 

Seite geeignet ist



Internationale Tools

AHREFS
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⎔ Eignet sich hervorragend für die Recherche neuer potenzieller Linkquellen

⎔ Links einer Domain lassen sich analysieren und anschließend einzeln betrachten

⎔ Eine sogenannte Backlinkanalyse bietet sich vor allem dann an, wenn man eine 

bekannte Website zum Thema gefunden hat



Internationale Tools

AHREFS
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⎔ Alle Links der Domain lassen sich anzeigen

⎔ Zur Erleichterung der Arbeit lassen sich einige Filter einstellen

⎔ Sehr zu empfehlen ist es, „Ein Link pro Domain“ anzeigen zu 

lassen



Internationale Tools

AHREFS
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y

Die Ergebnisse können dann näher betrachtet werden, ob sie für die eigene Recherche 
geeignet sind

Ebenfalls damit gut durchführbar: Mitbewerberanalysen

Großer Vorteil an Mitbewerberanalysen: selbes Themenspektrum wie die eigene Seite 

Außerdem einfachere Argumentation bei der Kontaktaufnahme mit Webmastern und 
Journalisten – wenn bereits ein Webshop aus dem Themenbereich verlinkt wird, was 
spricht gegen einen zweiten?



Internationale Tools
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SISTRIX

Eignet sich nicht nur zur 
Bewertung einzelner URLs, 

Verzeichnisse oder 
Domains, sondern auch zur 

Identifizierung neuer 
passender Linkpartner

Großer Vorteil an Sistrix: 
zunehmende 

Internationalisierung



Internationale Tools

SISTRIX
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Internationale Tools

SEMRUSH
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⎔ SEMrush ist ein umfassendes Tool zur Webseitenanalyse, mit Fokus auf 

Wettbewerberanalysen

⎔ Die Entwickler konzentrieren sich ebenfalls stark auf die Internationalisierung

⎔ Man kann verweisende Links auf eine Website analysieren und die 

entsprechenden Geo-Daten ausgeben lassen 

⎔ Auch das Hochladen eigener Backlinkauszüge ist möglich, sodass man am 

Ende eine vollständige Rechercheliste  hat



Internationale Tools

FACEBOOK, INSTAGRAM, TWITTER
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⎔ Auch die Sozialen Medien eignen sich hervorragend zur 

Recherche

⎔ Die Vielzahl der vorhandenen Hashtags, kann z.B. genutzt 

werden, um Blogger oder Journalisten zu finden, die sich mit 

dem Thema beschäftigen

⎔ Dafür müssen lediglich die wichtigsten Hashtags zum Thema 

identifiziert werden



Internationale Tools

FACEBOOK, INSTAGRAM, TWITTER

47



Internationale Tools

FACEBOOK, INSTAGRAM, TWITTER
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⎔ Sehr praktisch ist die erweiterte Suche bei Twitter

⎔ Hier kann z.B. auch die Sprache eingestellt oder eine 

Zeitspanne eingegeben werden



Internationale Tools

GOOGLE ALERTS
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Neue 
Veröffentlichungen 
zum eingegebenen 
Keyword werden 
direkt ans eigene 

Postfach geschickt

Google 
Alerts

Kostenloses Tool von 
Google

Sehr benutzer-
freundlich und einfach 

zu bedienen



Internationale Tools

GOOGLE ALERTS
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⎔ Es kann nach Häufigkeit, Quellen, Sprache und Region sowie Anzahl gefiltert werden

⎔ E-Mail Adresse muss angegeben werden, damit die Ergebnisse zugeschickt werden können

⎔ Quellen können eingegrenzt werden, wenn man z.B. nur nach Blogs oder nur nach Nachrichtenportalen suchen möchte



Internationale Tools

GOOGLE ALERTS

51

⎔ Einstellungen funktionieren analog zur Google Suche

⎔ Sprache sowie Region können eingestellt werden, um die Ergebnisse 

auf ein gewisses Land zu begrenzen

TIPP:
Setze keine zu strengen Filter und spiele mit den 

Keywords, um optimale Ergebnisse zu bekommen!



BEWERTUNG VON WEBSITES



Bewertung von Websites

Worauf kommt es an?
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Unterscheidung von hochwertigen und minderwertigen Websites



Bewertung von Websites

QUALITÄTSKRITERIEN
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Aktualität der Seite

„Echte“ Webseite

Qualitäts-
kriterien

Möglichkeit der 
Veröffentlichung

Themenrelevanz

Impressum

Social Media Kanäle
Seriöser/ 

Ansprechender 
Aufbau



Bewertung von Websites

IMPRESSUM

55

⎔ Impressum mit Kontaktdaten sollte vorhanden sein

⎔ Kein Bildimpressum

⎔ Achtung: nicht in jedem Land ist ein Impressum 

verpflichtend



Bewertung von Websites

THEMENRELEVANZ

56

Google Algorithmus wird stetig weiterentwickelt, daher

⎔ Je höher die Themenrelevanz ist, desto besser

⎔ Links von thematisch relevante Seiten haben mehr Bedeutung

Abgesehen vom Algorithmus

⎔ Mehr Aussagekraft bei thematisch passenden Seiten

⎔ Einbindung ergibt für Nutzer mehr Sinn, als auf einer willkürlich 

ausgewählten Seite mit anderem Themenfokus



Keine Spamseiten, die nur zum 

Linkverkauf bestehen

Webseite sollte in erster Linie für 

den Nutzer, nicht für die 

Suchmaschine erstellt sein

⎔ In den meisten Artikeln sind Links zu 

kommerziellen Seiten vorhanden

⎔ Extrem breites Themenspektrum von 

Technik bis Mode

⎔ Online Marketing Agentur im Impressum

„Echte“ Websites



Bewertung von Websites

AKTUALITÄT
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?Werden regelmäßig neue Artikel veröffentlicht?

?Wie lange liegt die letzte Veröffentlichung zurück?

Ist die letzte Veröffentlichung schon länger her, ist es unwahrscheinlich, dass Traffic 

generiert werden kann



Bewertung von Websites

SERIÖSER UND ANSPRECHENDER AUFBAU
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Rechtliche 
Vorgaben

Qualitativ 
hochwertige Inhalte

Aufbau

Optisch 
ansprechendes 

Layout

Korrekte 
Rechtschreibung 
und Grammatik

Übersichtlichkeit



Bewertung von Websites

SOCIAL MEDIA KANÄLE
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Sind Social Media Kanäle vorhanden?

Wenn ja, werden diese gepflegt?

Wie groß ist die Community?

Wie aktiv ist die Community?

Eine aktive Community mit vielen Followern macht eine Domain sehr attraktiv!



Bewertung von Websites

CONTENTBEREICH VORHANDEN
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Die Webseite muss eine Möglichkeit bieten, den Content zu platzieren

Blog

Magazin

Ratgeber

Newsbereich

Empfehlungsseite



Bewertung von Websites

ZUSAMMENFASSUNG

62

Themenrelevanz

Sichtbarkeitsverlauf

Möglichkeit für die Veröffentlichung

Aktualität der Domain

Besteht bereits eine Verlinkung

Social Media Relevanz

Seitenaufbau 

✔
✔
✔
✔
✔
✔
✔

Checkliste



Tools



Bewertung von Websites

TOOLS

64

Viele Toolanbieter haben den Trend 

erkannt: Internationalisierung. Die 

Globalisierung ist vor allem im Internet 

nicht mehr wegzudenken. Bei der 

Bewertung und Einordnung von 

Websites helfen daher verschiedene 

Tools, die eigene Metriken verwenden.



Bewertung von Websites

TOOLS
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Die geläufigsten Metriken sind:

• Der Sichtbarkeitsindex (SI) von SISTRIX 

• Die Domain Authority (DA) von MOZ

• Das Domain Rating (DR) von ahrefs.com



Bewertung von Websites

TOOLS

66

Die geläufigsten Metriken sind:

• Der Sichtbarkeitsindex (SI) von SISTRIX 

• Die Domain Authority (DA) von MOZ

• Das Domain Rating (DR) von ahrefs.com

Nicht in allen Ländern sind alle Metriken bekannt!



Bewertung von Websites

TOOLS
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⎔ Verfügbare Länder werden immer weiter 

ausgebaut

⎔ Für manche Länder ist allerdings nur der mobile 

Sichtbarkeitsindex verfügbar (z.B. Belgien, 

Dänemark)

⎔ Keywordpool wird stetig erweitert



Bewertung von Websites

TOOLS

68



Bewertung von Websites

TOOLS

69

! Obwohl sich sehr viele Länder abfragen lassen, ist das Tool 

international nicht so bekannt wie MOZ oder Ahrefs

! In UK oder Polen beispielsweise kennen sehr wenige SEOs den SI

! Zur reinen Analyse einer Seite ist SISTRIX in jedem Fall geeignet

! Der Wert einer ausländischen Seite sollte aber (je nach Land) eher 

mit einem anderen Tool definiert werden



Bewertung von Websites

TOOLS
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⎔ Auch Searchmetrics bemüht sich, immer 

internationaler zu werden

⎔ Man kann sich etwa die SEO Visibility anzeigen 

lassen sowie die Top Countries



Bewertung von Websites

TOOLS
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Verlauf der Visibility kann 

eingesehen werden, um die 

Entwicklung einschätzen zu 

können

Auch Google Updates können 

eingeblendet werden



Bewertung von Websites

TOOLS

72

⎔ International sehr verbreitet, in Deutschland eher zweitrangig ist 

die Kennzahl Domain Authority von MOZ

⎔ Kennzahl bewertet Seiten im Rahmen von 0 bis 100 (je höher 

der Wert, desto besser die Seite)

⎔ Neben der Domain Authority gibt es noch die Page Authority 

(PA) und den Spam Score, der in Prozent angegeben wird

⎔ Kostenlose Toolbar nutzen, um sich die Werte anzeigen zu 

lassen



Bewertung von Websites

TOOLS

73

⎔ Kennzahl von Ahrefs ist international ähnlich 

verbreitet wie die DA von MOZ

⎔ Wird von vielen internationalen SEOs zur 

Bewertung von Websites und dem Vergleich mit 

anderen Domains verwendet

⎔ Das Domain Rating (DR) umfasst eine Spanne von 

0 bis 100, auch hier gilt: je höher der Wert, desto 

besser die Seite



Bewertung von Websites

TOOLS

74

y

Natürlich gibt es noch viele weitere Tools, die sich zur internationalen Recherche und 
Bewertung von Websites eignen

Traffic und Verweildauer können mit der kostenlosen Browsererweiterung von 
SimilarWeb ausgegeben werden

Zunehmend bekannter wird auch der Power*Trust Wert von Linkresearchtools

Wichtigste Grundregel: Immer mehrere Tools nutzen, um einen umfassenden Einblick zu 
bekommen



LEARNINGS



Learnings
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⎔ Außerhalb der DACH-Region gibt es aufgrund unterschiedlicher Faktoren einiges 

anders anzugehen

⎔ Muttersprachler erleichtern den Linkaufbau im jeweiligen Land erheblich, da die  

Kommunikation problemlos läuft und kulturelle Besonderheiten bekannt sind

⎔ Der Einsatz von Tools ist unerlässlich, welche Kennzahlen zur Bewertungen 

herangezogen werden, muss je nach Land individuell festgelegt werden



Was Du von uns erhältst

⎔ Eine kostenlose Analyse 
Deiner Website

⎔ Eine Dokumentation 
unserer Findings in 
einem Consulting Paper

⎔ Ein einstündiges, 
unverbindliches 
Beratungsgespräch

Dein Nutzen

⎔ Du kannst dank unserer 
Empfehlungen direkt 
Verbesserungen umsetzen

⎔ Du kannst einem Experten 
Deine Fragen stellen

⎔ Du gehst keine Verpflichtung 
für eine Zusammenarbeit 
mit eology ein

Gutschein für eine kostenfreie Erstberatung



info@eology.de

Betreff: Erstberatung

An: marketing@eology.de

Interesse? Schicke uns eine E-Mail!
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Save the Date: 04. Februar 2021 – Digital



Zur weiteren Lektüre

WHITEPAPER
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Download unter: 
https://www.eology.de/whitepaper/

modernes-linkmarketing

Download unter: 
https://www.eology.de/whitepaper/

internationales-linkmarketing

https://www.eology.de/whitepaper/modernes-linkmarketing
https://www.eology.de/whitepaper/internationales-linkmarketing


Schön, dass ihr dabei ward!


