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Das können wir!

DIENSTLEISTUNGS-PORTFOLIO
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SEARCH ENGINE

OPTIMIZATION

Gemeinsam verbessern wir Dein
Suchmaschinen-Ranking. On- oder
Offpage Optimierung - wir helfen

Dir gerne dabei, nachhaltigen
Traffic zu generieren.

PAID

ADVERTISING

Wir schalten für Dich
individuell ausgearbeitete

Kampagnen. Google Ads & Co 
setzen wir kosteneffizient und ROI 

basiert ein.

CONTENT

OUTREACH

Wir sorgen durch gezieltes
Seeding Deiner Inhalte für High-

Class-Verlinkungen und mehr
Reichweite im Netz. Wir

übernehmen den kompletten
Outreach-Prozess!

CONTENT

CREATION

Unser suchmaschinenoptimierter
Content wird auch Deine Google-
Rankings nach oben ziehen. Wir

liefern Mehrwert-Texte für Deinen
Online-Erfolg.



GRÜNDE FÜR EINE KEYWORD-ANALYSE



Ohne Keyword-
Recherche bringt 
die beste Website 

nichts.



Für eine aussage-
kräftige Keyword-
Recherche muss 

man 
Suchmaschinen-

Experte sein.



Bei der Keyword-
Recherche reicht 

ein kurzes 
Brainstorming 

mit meinen 
Kollegen.



Weil für Google und Co. der Content ein 
wichtiger Rankingfaktor ist:

Warum benötigt man eine Keyword-Analyse?

Relevanz einer Keyword-Analyse
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Suchmaschinen bewerten 

anhand des Contents (= die 

Summe der verwendeten 

Wörter) die Relevanz einer Seite 

für eine Suchanfrage.

Durch die Verwendung von sog. 
Keywords (= die den Suchanfragen 

der Nutzer entsprechen), für die man 
gefunden werden möchte, schafft 

man für die Suchmaschinen 
Relevanz in Bezug auf diese 

Suchanfragen. 



John Müller – Senior Webmaster Trends Analyst bei Google

Google Ranking-Faktoren
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Großartige Inhalte



Prof. Dr. Mario Fischer 

Google will das beste Ergebnis für den Nutzer
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Gefunden werden:

Warum benötigt man eine Keyword-Analyse?

Relevanz einer Keyword-Analyse
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Wenn man nicht zu den bekannten großen Onlineshops wie Zalando oder Otto gehört, ist es 

unwahrscheinlich, dass der Nutzer direkt die Shop-URL eingibt. Daher muss der Shop erst 

einmal über Google, Bing und Co. gefunden werden.  



Conversions generieren: 

Warum benötigt man eine Keyword-Analyse?

Relevanz einer Keyword-Analyse
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Texte helfen nicht nur dabei, von Suchmaschinen gefunden zu werden, sondern sie können 

auch dazu beitragen Conversions zu generieren. Indem die Texte die Kaufentscheidung 

unterstützen und Informationsdefizite beseitigen.



Habt ihr bereits eine Keyword-Analyse 
gemacht?

FRAGE

?



BASICS ZUR KEYWORD-ANALYSE



Ziele der Analyse 

Keyword-Potenzial-Analyse
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2. Dafür wollen wir ranken!

1. Das suchen die Nutzer!

3. Hier haben wir Chancen!



Die wichtigsten Tools

Keyword-Potenzial-Analyse
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Richtiges Hauptkeyword festlegen

Keyword-Potenzial-Analyse
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Erkennt Google Synonyme, Abkürzungen sowie Singular und Plural?

Keyword-Potenzial-Analyse
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ABKÜRZUNGEN



Erkennt Google Synonyme, Abkürzungen sowie Singular und Plural?

Keyword-Potenzial-Analyse
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SYNONYME



Erkennt Google Synonyme, Abkürzungen sowie Singular und Plural?

Keyword-Potenzial-Analyse
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SINGULAR

&

PLURAL



Rund 49 % der Google-Suchen 
ziehen keinen Klick mehr nach sich.

Klickverteilung SERPs

Keyword-Potenzial-Analyse
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Knowledge Graph

People also ask-Box (PAA)

Google Ads

Featured Snippet



Klickverteilung für das Keyword “erp system“

Keyword-Potenzial-Analyse
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Für das Keyword „erp system“ wird 
ein Suchvolumen von 30K 
ausgegeben.

Jedoch enden nur 21,84 % der 
gesamten Suchanfragen als Klick auf 
den organischen Ergebnissen. 

7.800 Nutzer klicken 1.248 Nutzer klicken auf 
Anzeigen-Graph

6.552 Nutzer klicken auf 
organische SuchergebnisseQuelle: ahrefs.com



Bezahlt: 16 % ≙ 1.248 Klicks

No Click Searches:  

74 % ≙ 22.200 Suchanfragen

Organisch: 84 % ≙ 6.552 Klicks 



Die 3 Nutzerintentionen von Google

Navigationsorientierte Suchanfragen: 

(engl. navigational search queries)

Informationsorientierte Suchanfragen: 

(engl. informational search queries)

Transaktionsorientierte Suchanfragen: 

(engl. transactional search queries)



Navigationsorientierte Suchanfrage 

(engl. navigational search queries)



Informationsorientierte Suchanfragen 

(engl. informational search queries)



Transaktionsorientierte Suchanfragen: 

(engl. transactional search queries)



Ergebnis Diversifizierung

Keyword-Potenzial-Analyse
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?



Ergebnis Diversifizierung

Keyword-Potenzial-Analyse
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Entitäten

Keyword

Nutzerunterschiedliche

suchen dasselbe

für unterschiedliche



Ergebnis Diversifizierung

Keyword-Potenzial-Analyse
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Entität

Nutzerunterschiedliche

suchen verschiedene

für ein und dieselbe

Keywords



⎔ Google versucht, das Bedürfnis hinter der Suchanfrage 

zu verstehen und passt die Ranking-Algorithmen 

danach an.

⎔ Für jede Suchanfrage gelten andere, eigene Kriterien.

Good to know

Keyword-Potenzial-Analyse
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TF*IDF

Keyword-Potenzial-Analyse
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Verfahren, mit dem sich berechnen lässt, wie oft bestimmte Wörter oder Wortkombinationen 

in Texten vorkommen.

⎔ Analyse von Seiten, die bereits gut ranken.

⎔ Betrachtung welche Begriffe in den Texten vorkommen.

⎔ Angabe wie oft die Begriffe in den Texten verwendet werden.

⎔ Rückmeldung welche Begriffe verwendet werden sollten, um einen holistischen Text zu 

verfassen, der in den Suchmaschinen gut gerankt wird. 

Vor allem bei informationalen Texten sinnvoll 



ERSTELLUNG EINER KEYWORD-ANALYSE



Relevante Keywords identifizieren

Quelle: Google Keyword Planer

Um die Keyword-Recherche zu beginnen und einen groben Überblick über die Suchanfragen 
der User zu erhalten, sollte ein möglichst generisches, aber themenrelevantes Keyword, in 
den Google Keyword Planer eingegeben werden.



Relevante Keywords identifizieren

Keyword-Potenzial-Analyse
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Neben dem Google Keyword Planer ist auch Google Suggest eine gute Möglichkeit, weitere Keywords zu identifizieren.

Zudem gibt es weitere ähnliche Suchanfragen am Ende der SERPs, die man auf Suchvolumen prüfen kann:



Relevante Keywords identifizieren

Keyword-Potenzial-Analyse
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Allgemeingültige Keywords

Anschließend kann man aus den vorgeschlagenen Keywords, die für den eigenen Shop relevantesten heraussuchen:



Relevante Keywords identifizieren

Keyword-Potenzial-Analyse
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Ist man wirklich günstig? Oder will 
man überhaupt mit diesem Wort in 
Verbindung gebracht werden?

Anschließend kann man aus den vorgeschlagenen Keywords, die für den eigenen Shop relevantesten heraussuchen:



Relevante Keywords identifizieren

Keyword-Potenzial-Analyse
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Anschließend kann man aus den vorgeschlagenen Keywords, die für den eigenen Shop relevantesten heraussuchen:

Deckt man die Suchanfragen 
tatsächlich mit dem Produktportfolio 
ab?



Keywords clustern
Wenn die wichtigsten, wenn auch sehr generischen Keywords identifiziert wurden, ist der nächste Schritt das Erkennen von 

thematischen Verwandtschaften.

Mode Allgemein

Mode Damen

Mode Herren

Mode Fair



Keyword-Cluster anreichern

Keyword-Potenzial-Analyse
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Nachdem eine erste Clusterung vorgenommen wurde, geben wir die spezifischeren Keywords erneut im Google Keyword Planer ein und 
reichern die Cluster mit neuen, für das Cluster relevanten, Keywords an. 

Quelle: Google Keyword Planer



Anschließend sollten auch die 

Keywords der Mitbewerber

identifiziert werden.

Quelle: Sistrix



⎔ Die Keywords der verschiedenen Themencluster wurden 

gruppiert und mit neuen Keywords aus dem Google Keyword 

Planer und aus der Mitbewerber-Analyse angereichert.

⎔ Die Cluster können farblich markiert werden, um einen besseren 

Überblick zu schaffen.

⎔ In unserem Beispiel sind das sechs verschiedene thematische 

Cluster, die relevant sind.

⎔ Jeder dieser Themencluster entspricht einer Kategorie, bzw. 

einer Landingpage. 



Organisches Suchvolumen ermitteln

Keyword-Potenzial-Analyse
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Quelle: Ahrefs



Organisches Suchvolumen ermitteln



Durch die Berechnung des organischen Suchvolumens lässt es 
sich einschätzen, wie viel des gesamten Suchvolumens auf die 
organischen Ergebnisse geht. 

Teilweise ändert dieses Suchvolumen auch die Prio der 
Keywords.



Userintention identifizieren

Keyword-Potenzial-Analyse
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Transaktional Um die Userintention herauszufinden, 
sollten die SERP betrachtet werden.

Auf der ausgespielten Suchergebnisseite 
sollten nun die Quernavigation, Anzeigen
und das Wording der Snippets zur 
Bewertung näher herangezogen werden.



Achtung: Nur bei 
transaktionalen oder 

gemischten (transaktionale & 
informationale Ergebnisse) 

macht es Sinn, dieses Keyword 
aufzunehmen.

Dementsprechend 
erhalten die 
Keywords die 
entsprechenden 
Intentionen.



Anschließend muss für jedes Cluster das Hauptkeyword definiert 
werden. 

Neben der thematischen Relevanz ist hier das Suchvolumen ein 
wichtiger Faktor. Denn mit diesem wird ersichtlich, mit welcher 
Suchanfrage die meisten Nutzer suchen, um an ihr Ziel zu 
gelangen. 

Höchstes 
Suchvolumen und 

passende 
Intention?

à Hauptkeyword!



Wenn das Hauptkeyword und 
die Intention identifiziert 
wurden, kann im nächsten 
Schritt die passende 
Landingpage zugeordnet
werden.

Eine saubere URL-Struktur 
ermöglicht es den 
Suchmaschinen 
Zusammenhänge zu erkennen 
und erleichtert das Monitoring.



Neben den doch 
recht allgemeinen 
Mode-Kategorien 
in Verbindung mit 
dem Geschlecht 
etc., gibt es 
natürlich weitere 
Unterkategorien. 

Bereits im Keyword-Planer-Export des generischen Begriffs „mode online shop“ befinden sich Keywords 
mit „Jeans“. Auch dieser Bereich wird wieder geclustert und mit Nebenkeywords angereichert. 

Anschließend werden hier die Keyword-Art, die Intention, sowie die URL-Struktur festgelegt.



Jedoch liegen auch 
unterhalb der Jeans-
Kategorien weitere 
interessante 
Landingpages, bzw. 
Filterseiten. Diese 
betreffen sowohl 
bestimmte Schnitte, als 
auch bestimmte Farben 
etc. Da diese 

Filterkombinationen
tatsächlich von den 

Nutzern gesucht werden, 
sollten diese 

entsprechend als 
Landingpage optimiert 

werden.





Habt ihr eure Struktur von einer Keyword-
Analyse abgeleitet?

FRAGE 2

?



W-Fragen und TF*IDF
Kirsche auf dem Sahnehäubchen



Während das Hauptkeyword das Thema 
klar zum Ausdruck bringen soll,
unterstützen und beschreiben
Nebenkeywörter dieses. 

TF*IDF-Terme (auch WDF*IDF genannt) 
sind Ausdrücke, welche die Relevanz
einer Seite stärken sollen. So ergänzen sie 
den Content um weitere Aspekte im 
Zusammenhang mit dem Hauptkeyword.

Quelle: termlabs.io

TF*IDF





W-Fragen

Unterkategorie Jeans
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Seit kurzem ist es möglich in den SERPs FAQs unterzubringen. Hierdurch werden teilweise nur 
noch 8 organische Ergebnisse auf der 1. Seite ausgespielt! Zudem werden immer häufiger 

People-also-ask-Boxen ausgespielt.

Vorteil der FAQs sind eine höhere CTR und daraus ggf. folgend ein höheres Ranking. 

Zum Keyword „boyfriend jeans damen“, sowie zu „levis damen jeans“ wird jeweils eine People-also-ask-Box in den SERPs ausgespielt.



Quelle: termlabs.io

Mit dem Tools wie termlabs.io oder auch 
answerthepublic können W-Fragen recherchiert 
werden.

Werden die Fragen mit dem schema.org-
Markup ausgezeichnet, ist es möglich, dass 
die Fragen als FAQ-Snippet ausgespielt 
werden.





ZUSAMMENFASSUNG



Die Thesen im Profi-Check
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These 1

Ohne Keyword-
Recherche bringt 
die beste Website 

nichts.



Die Thesen im Profi-Check
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These 2

Für eine aussage-
kräftige Keyword-
Recherche muss 

man 
Suchmaschinen-

Experte sein.



Die Thesen im Profi-Check
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These 3

Bei der Keyword-
Recherche reicht 

ein kurzes 
Brainstorming 

mit meinen 
Kollegen.



Vorgehen bei der Keyword-Potenzial-Analyse

Zusammenfassung
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Eine Keyword-Analyse hilft dabei, Potential-Landingpages zu 

identifizieren & den Keyword-Fokus festzulegen, damit es nicht zu 

Keyword-Kannibalisierung kommt.



⎔ Keywords mit Tools recherchieren (Keyword Planer, etc.)

⎔ Keywords clustern und für jedes Set eine eigene Landingpage 
erstellen

⎔ Organisches Suchvolumen berechnen

⎔ Suchintention ermitteln, indem die SERPs analysiert werden

⎔ Keyword-Art festlegen

⎔ TF*IDF-Terme und W-Fragen ergänzen

Vorgehen bei der Keyword-Potenzial-Analyse

Zusammenfassung

67

DEINE LEARNINGS



Identifizierung von relevanten, chancenreichen Keywords

Analyse und Identifizierung von weiteren Ranking-Potentialen

Ableitung von konkreten Handlungsempfehlungen hinsichtlich 

Content-Erstellung, Landingpages & Optimierung der Meta-

Daten

Nutzen der Keyword-Potenzial-Analyse 

Zusammenfassung
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DEINE LEARNINGS



Nutzen der Keyword-Potenzial-Analyse 

Zusammenfassung
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Die Keyword-Recherche ermittelt ein Cluster mit Begriffen und Formulierungen, die auf 

der jeweiligen Seite platziert werden müssen. Dieses Cluster ist das zentrale 

Optimierungselement, um Menschen und Maschinen zu überzeugen!



Am 16.07. – Inhalte für die Zielgruppe erstellen

Unsere Webinare gehen weiter
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JETZT SCHON ANMELDEN!

Hier Webinar-Platz sichern.

https://www.eology.de/webinare/gefunden-werden


Schön, dass ihr dabei wart!


